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本資料では以下の内容を説明しています。
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売れる商品選定のコツを知ろう
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【大前提】可能な限りプライム対象商品を増やす

期日内配送可能な商品

期日内配送が可能で送料無料が提供できる商品はできる限り、

マケプレプライム対象商品にしましょう。
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選定方法①：出品コーチを活用する

出品コーチは自社の売れ筋商品の中でマケプレプライムにオススメの商品を自動表示します。プライ
ム配送パターンへの紐づけも非常に簡単です。
※出品者様の出品状況により、表示されない場合があります。

こちらのボタンからマケプレプラ
イム用配送パターンに割り当て

ることができます。

Amazon Services   Amazon販売セミナー 5

出品コーチはこちらから（セラーセントラル＞レポート＞Amazon出品コーチ）

自社の売れ筋商品から商品を選定

https://sellercentral-japan.amazon.com/hz/sellingcoach


選定方法①：出品コーチを活用する

FBAの出品が無い（≒プライムマークが付いた商品が少ない）商品も表示が可
能ですので、ぜひマケプレプライム適用をご検討ください。
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※出品者様の出品状況により、表示されない場合があります。

FBA出品が無い・少ない商品から選定

FBA出品がゼロ



選定方法②：ロングテール商品に適用する
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在庫保管手数料

余計なコストをかけるこ
となく、プライムマークを
付けることができます。

ロングテール商品（商品の回転率が低い商品）についてもマケプレプライムは有
効です。在庫保管手数料が長期間にわたりかかってしまう可能性のある商品は
マケプレプライムで販売数の底上げを図りましょう。



管理医療機器
温度管理商品

賞味期限が短い商品 大きい商品

マケプレプライムはこれまでFBAの取り扱いに制限があった商品やFBAの利用が難し
かった商品にも適用が可能です。

選定方法③：FBAにしづらい商品から選定する

▼FBAの取り扱いに制限がある商品の例

在庫分散が難しい
商品

▼FBAの利用が難しかった商品の例
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ビジネスレポートを活用することでマケプレプライムにオススメの商品を選定することが可
能です。

選定方法④：ビジネスレポートを活用し選定する
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ビジネスレポートとは？

レポート>ビジネスレ
ポートの順に選択
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ビジネスレポートとは？

レポート名 内容

1 売上ダッシュボード 売上金額や注文商品数などを時系列で表
示

2 日付別＞売上・トラフィック 売上とトラフィックに関する情報を日・
週・月単位で表示

3 日付別＞詳細ページ 売上・
トラフィック

詳細ページに関する情報を日・週・月単
位で表示

4 日付別＞出品者パフォーマン
ス

返品や評価などに関する情報を表示

5 ASIN別＞詳細ページ売上・ト
ラフィック

ASIN別の重要指標を設定した期間で表示

6 (親)商品別詳細ページ 売上・
トラフィック

親商品別の重要指標を設定した期間で表
示

7 (子)商品別詳細ページ 売上・
トラフィック

子商品別の重要指標を設定した期間で表
示

全部で7種類のレポートがあります。ここでは、「（子）商品別詳細ページ 売上・トラ
フィック」を利用します。

選定方法④：ビジネスレポートを活用し選定する
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xxxx xxxx 商品A

xxxx xxxx 商品B

xxxx xxxx 商品C

セッション（来客数）
の高い商品

カートボックス
獲得率の比較

選定方法④：ビジネスレポートを活用し選定する

購買率の比較

ビジネスレポートには様々な項目がありますが、ここでは以下に着目します。
いずれもマケプレプライムを利用することで向上する可能性がある数値です。

・商品への来客数（人気数）を示すセッション数
・競合との競争力を示すカートボックス獲得率
・商品ページから実際に購入した割合を示すユニットセッション率
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選定方法④：ビジネスレポートを活用し選定する

来客数と購買率の関係から商品を以下4群に分け、自社でマケプレプライムにする
優先順位を決めましょう。ここでマケプレプライムの適用がオススメなのは商品群A/商
品群Dとなります。

来客数

購買率

高

低 高

商品群D

購買率が低い

来客数が多い

商品群B商品群A

購買率が高い

来客数が少ない

購買率が高い

来客数が多い

購買率が低い

来客数が少ない

商品群C

（ユニットセッション率）

（セッション数）



マケプレプライム対象商品を効率よく出品する

出品ファイル(L)を活用して、マケプレプライム対象商品を一括登録することができます。

ファイルの“配送パターン / merchant_shipping_group_name”に、紐付けたい
マケプレプライム用配送パターンの名前を入力して、アップロードします。

※本項目を含む、最新版のファイルをダウンロードしてご利用ください。

セラーセントラル>在庫>アップロードによる一括商品登録>在庫ファイル

詳細はAmazon出品大学講座「マケプレプライム：出品設定と受注処理」をご覧ください

紐づけたい配送
パターンの名前を

記入
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https://sellercentral.amazon.co.jp/hz/inventory/addproducts/download


マケプレプライム対象商品を効率よく出品する

セラーセントラル>在庫>アップロードによる一括商品登録>商品・在庫ファイルをアップロード

詳細はAmazon出品大学講座「マケプレプライム：出品設定と受注処理」をご覧ください
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「カテゴリー別在庫ファイル/出
品ファイル(L)」を選択

作成したファイルをアップロード

①まずはファイルをチェック

②問題無ければアップロード

https://sellercentral.amazon.co.jp/hz/inventory/addproducts/download
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商品の露出・訴求をアップしよう
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Amazonのツールを活用し、マケプレプライム対象商品の更なる売上アップを
目指しましょう。ここでは以下の3つのツールをご紹介します。

自社商品への閲覧・購入率をアップするには

価格の自動設定機能 購買率向上

スポンサープロダクト 閲覧数向上
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Amazonクーポン
プログラム

購買率向上



Amazonのツールを活用し、マケプレプライム対象商品の更なる売上アップを
目指しましょう。ここでは以下の3つのツールをご紹介します。

自社商品への閲覧・購入率をアップするには

価格の自動設定機能 購買率向上

スポンサープロダクト 閲覧数向上
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Amazonクーポン
プログラム

購買率向上



スポンサープロダクトとは

検索結果の1ページ目や、関連性のある商品詳細ページ上に
商品を掲載できる広告。

＜検索結果ページイメージ＞

出品商品を目立つところに掲載することで、
商品詳細ページへの流入数の増加が期待できます。

Amazon Services   Amazon販売セミナー
18



なぜ、スポンサープロダクトが必要なのか？

せっかくプライムマークが付いても、購入者に探してもらえなければ購入されませ

ん。購入者の検索に対して、検索結果ページの1ページ目に商品を露出させ

ることが非常に重要になります。

検索結果の 2 ページ目
以降に遷移する割合※

わずか30％

※出典: Adweek 誌、2014 年 11 月
http://www.adweek.com/news/technology/why-its-so-hard-brands-get-noticed-amazon-161429
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スポンサープロダクトの概要

• オートターゲティング機能で簡単に設定可能

•広告枠の指定が不要。

• レポート機能を使って詳細に効果測定

特徴

• 1回のクリックに対する費用はオークション形式で決定。

•広告クリック1回当たりの費用（入札額）の上限を

出品者様ご自身で設定。

•最低入札額2円～（月額固定費無し）

料金
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スポンサープロダクトの掲載イメージ（検索結果画面）

PCサイト モバイルサイト
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スポンサープロダクトの要件

・Amazon出品用アカウントが有効でかつパフォーマンスが優良である。

・日本全国に出荷可能である。

・有効なクレジットカードがある。

・スポンサープロダクトを利用できるカテゴリーに商品を出品している。

・新品を出品している。

・商品にショッピングカートボックスの獲得資格がある。
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以下がスポンサープロダクトの利用要件です。プライムマークによりカートボック
スの獲得率が高いマケプレプライム対象商品はスポンサープロダクトとの相性
が大変い良いです。



スポンサープロダクトの効果

プライムマークのついた商品をスポンサープロダクトを利用して訴求頂くことで、

売上の更なるアップが期待できます。

商品露出 商品詳細ページへの
集客強化

購買率が

上昇

Amazon内の
検索順位が向上

売上拡大の
好循環
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スポンサープロダクトを登録するには

①

②

セラーセントラルの広告タブから登録ページへ

進みます。

“広告設定画面へ”をクリックすると登録が完

了して、自動的にキャンペーンの設定ページ

へ推移します。

※スポンサープロダクトの登録に登録料はか

かりません。 また、月額固定費もかかりません。

①

②

広告掲載の方法や、効果的な運用方法については、

出品大学＞広告を利用しよう をご覧ください。
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Amazonのツールを活用し、マケプレプライム対象商品の更なる売上アップを
目指しましょう。ここでは以下の3つのツールをご紹介します。

自社商品への閲覧・購入率をアップするには

価格の自動設定機能 購買率向上

スポンサープロダクト 閲覧数向上
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Amazonクーポン
プログラム

購買率向上



クーポンプログラムとは？

お客様が1クリックでクーポンを取得でき、購買意欲を高めるプログラムで

す。Amazonサイトでのクーポンキャンペーンを出品者様がご自身で設

定できる新たなプロモーションツールになります。
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■表示方法

Amazonクーポンページや検索結果、商品詳細ページにクーポンが表示されます。

*クーポンをご利用頂いた場合も通常と同じ価格表記で割引は注文確定時にのみ表示されます。



クーポンプログラムの3大メリット
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①露出・認知・売上の向上が期待できる
クーポンはPC・Mobileの両方で表示されます。商品詳細ページ、
一部クーポンページに露出されます。

②低予算から開始できる
低予算から実施できます。購入者の使用ベースで費用が発生し
ますので、効率的な運用ができます。
（最低予算10,000円～）

③簡単に開始できる
セラーセントラル上から出品者様ご自身で簡単に開始可能です。



露出・認知・売上向上につながるクーポンプログラム
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クーポンの効果
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クーポン開始前と比較して、

売上が平均33％アップ！
*2016年4月～6月にAmazon小売部門で実施したクーポンの実績

閲覧数が1.9倍に！
*2016年4月～6月にAmazon小売部門で実施したクーポンの実績



クーポンご利用にあたって
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・クーポン予算の仕組み

クーポン予算
（最低10,000円） ＝

割引額の合計
（例：500円引き） ＋

クーポン使用料
（60円+税）

の合計

クーポンご利用にあたって、出品者様にてご負担頂く費用は以下の2点です。

①割引額（実績ベース）、②クーポン使用料：60円+税（1点購入当たり）

また、一部条件もございますので事前にご確認ください。

レビュー 割引率 配送要件

Amazonクーポン
出品者様：★4.0以上
ASIN：★3.0以上
もしくはレビューが無いもの

5％～50％ 自社出荷、FBAともに可



Amazonのツールを活用し、マケプレプライム対象商品の更なる売上アップを
目指しましょう。ここでは以下の3つのツールをご紹介します。

自社商品への閲覧・購入率をアップするには

価格の自動設定機能 購買率向上

スポンサープロダクト 閲覧数向上
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Amazonクーポン
プログラム

購買率向上



価格の自動設定機能とは

価格の自動設定とは、出品者様が定めるルール、および各商品ご
との上限と下限価格に基づき、自動で価格を更新するツールです。

¥ ¥¥¥

販売価格
1,200円900円 1,300円

下限 上限

出品者様が定めるルール



価格の自動設定を活用できるケースを知ろう

例えば、マケプレプライムへの適用後も、商品群Aのように、購買率が
引き続き低い商品は、定期的な価格の見直しを行うことにより、改善
する可能性があります。

来客数

購買率

高

低 高

商品群D

購買率が低い

来客数が多い

商品群B商品群A

購買率が高い

来客数が少ない

購買率が高い

来客数が多い

購買率が低い

商品群C

来客数が少ない



価格の自動設定を活用できるケースを知ろう

例えば、マケプレプライムへの適用後も、商品群Aのように、購買率が
引き続き低い商品は、価格の見直しを定期的に行うと改善する可能
性があります。

来客数

購買率

高

低 高

商品群D

購買率が低い

来客数が多い

商品群B商品群A

購買率が高い

来客数が少ない

購買率が高い

来客数が多い

購買率が低い

商品群C

来客数が少ない

ショッピングカートボックス
の獲得率が低い？

購入者にとって魅力的
な価格設定ではない?



ケース1) カートボックスの獲得率が低い場合
カートボックス価格(または最低価格)の変動に合わせて、販売価格
を自動で調整する価格更新ルールが活用できます。下限・上限価
格を超えて価格調整されることがないため、下がりすぎの心配があり
ません。
ルール例：カートボックス価格より1円低い価格を維持する

下限価格：490円

上限価格：600円

カート価格

販売価格

-1円

①自動設定をスタート

②カート価格が550円 出品者様の価格が549円(550-1円)に更新

③カート価格が510円 出品者様の価格が500円(510-1円)に更新

④カート価格が450円 449円が設定された下限価格490円を
下回るため、この場合は、出品者様の価格が490円に更新



価格の自動設定機能の利用効果

• ショッピングカートボックス獲得率が平均で2倍上昇

• 購買率が平均で2.6倍上昇

※ショッピングカートボックスまたは最低価格の変動に応じて価格更新を行うルールを対象に、価格の自動
設定機能で新たに価格更新を自動化した商品の、導入前と利用開始から1週間後のデータを比較
(2017年4~5月Amazon調べ)

※ショッピングカートボックスの獲得のためには、価格のほかに、在庫状況、配送、顧客満足度においても、
高い基準を満たす必要があります。



ケース2) 価格面での魅力が低い可能性がある場合

出品様にて指定する一定期間中の商品の販売点数に応じて、定
期的に販売価格を自動更新するルールが活用できます。ケース1と
同様、下限価格を設定するため、下がりすぎの心配もない他、他
出品者と価格競争をしたくない場合にもおススメです。

ルール例:
14日間に一度、期間中
の販売点数が5点未満の
場合、10円下げる

販売価格

未達

目標注文数

-10円



ケース2) 価格面での魅力が低い可能性がある場合

1

2

3



4. 自動設定の開始をクリック

3. 上限＆下限価格の設定
価格の上がり過ぎや下がり過ぎを防止

2. SKUの選択
対象にしたい商品だけ、1SKUから自動化可能

1. 価格設定ルールの作成

自動設定開始までの4ステップ

価格の自動設定機能の詳しい内容については、Amazon出品大学＞購買率を上げるに
は＞価格の自動設定機能、およびヘルプページから「販売実績による価格設定ルールの作
成」をご確認ください。

ステップ2からは
ファイルでの一括
設定も可能
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マケプレプライム商品の受注可能枠を拡大しよう
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マケプレプライムの受注可能枠を拡大する
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マケプレプライムの受注可能枠を拡大することで、購入者からの注文をより多く受注で
きる可能性があります。

具体的には以下の3点です。

・注文締め時間を延長する

・週末出荷を設定する

・お急ぎ便対応エリアを拡大する

・当日お急ぎ便に対応する



マケプレプライムの注文可能枠を拡大する

週末出荷を有効にする場合には
「土曜日」と「日曜日」にチェックを付

けます。

注文の締め時間を変更する場合
は「マケプレお急ぎ便（翌々日）」
と「マケプレお急ぎ便」のプルダウンで
対応可能な締め時間を選択します。

対応可能な出品者様はマケプレプライムの週末出荷、14時以降の注文受付に対応
しましょう。購入者からの注文をより長く受けることで売上アップにつながります。
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お急ぎ便対応ができるエリアを拡大する
お急ぎ便対応ができるエリアにも関わらず、マケプレプライム対象外となっているエリアが

ある場合は対象エリアを拡大して、さらなる売上拡大を目指しましょう。

①マケプレお急ぎ便の対象と
なっているエリアをご確認くだ
さい。

②編集はこちらをク
リックしてください。
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マケプレ当日お急ぎ便を利用する
購入者の「注文当日お届け」の需要に対応するため、マケプレ当日お急ぎ便を有効にしま
しょう。マケプレプライム商品でも当日お届けの注文を受け付けることができます。

マケプレ当日お急ぎ便

【本州・四国・九州】

14時締め→翌日お届け

【北海道・沖縄・離島】

14時締め→翌々日お届け

マケプレプライム

※マケプレ当日お急ぎ便の利用には事前のお申込みが必要です。

【東京都および全国の24都市】

午前9時締め→当日お届け
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マケプレ当日お急ぎ便の対象エリア
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 当日お急ぎ便のお届け地域は、下記都市よりお選びいただけます。

 Amazonプライム会員には、配送料が自動的に無料になります。Amazonプライム会員以外には、出品者様が設定する配送料が適用されます。

# 都道府県 都市

1北海道 札幌市

2青森県 青森市

3宮城県 仙台市

4千葉県 千葉市、市川市、船橋市

5埼玉県 さいたま市、川口市

6東京都 23区、23区外

7神奈川県 横浜市、川崎市

8静岡県 静岡市、浜松市

9愛知県 名古屋市

10新潟県 新潟市

# 都道府県 都市

11京都府 京都市

12大阪府 大阪市

13兵庫県 神戸市

14岡山県 岡山市

15広島県 広島市

16福岡県 北九州市、福岡市

17熊本県 熊本市

18鹿児島県 鹿児島市

19沖縄県 那覇市

※購入者の注文締め時間は午前9時です。



マケプレ当日お急ぎ便のお申込み方法

セラーセントラルで「マケプ
レ当日お急ぎ便」と検索

検索結果の「マケプレ当
日お急ぎ便」をクリック

「利用を申し込むを
クリック」

お申込みフォームに
必要事項を記入
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